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L'inchiesta defla Procura di Bari su
ouffe ¢ corruzioni varie fru informatori
Sarinaceutici, medici e farmacisti, ha fat-
fo riemergere ancora una volta il grande
problema dell informazione scientifica sui
Jarmaci e def suo legame stretio con la
promogone commerciale dei medicinali.

Se quanto evidengiaio dal pm Ciro An- -

gelillis risulterd vern avremo la confer-

ma di ripetuti episodi i comparaggio,

ma anche di vere ¢ proprie truffe con pre-

scrizioni ai morti ¢ farmaci rimborsati

dal Ssn e poi cestinati nei cassonefti def-
limmondizia.

1l deciso e apprezzabile appoggio al-
la mogiseatura, espresso da parte di Far-
mindustria e dai vari manager aienda-
Fi u quesii wltimi giorni, non @ perd suf-
ficiente, Come non basta ricordare che il
codice deonsologico deile farmaceutiche
& severissimo. Serve alirg. Ad esempio
una vera discussione interna al mondo
del farmaco che coinvolga tutti ghi ailo-
ri del sistema {dai medici alle Asi) per
arrivare ad i profonda riforma dei-
{'arrucle sisterma di informazione-pro-
mozione scientifica del farmaco.

La “malgtiia™ sta qui e lo evidenzia-
a0 i dati (forte Indicatori-Farmindustria).
Nel 2004 le aziende furmacentiche fign-
no speso 2 miliardi & 326 milion; di euro
per Vinformazione scientifica sui farma-
ef etici, Di questa somma 1 miliardo ¢
970 mifioni sono stali spesi per le visite
ai medici da parte degli informarori; 174
milioni per i campioni i medicingli che
gliinformeiori lasciano al medico ¢ 182

miilion per stampafi ¢ pubblicisd sulleri-

visfe specializzare, Se sommiame fa spe-
sa per visite ¢ campioni arriviamo al 92%
de! sotale della spesa per l'informatione
scientifica. Una spesq imporiante, ne-
cessaria o far fromte ai 16 mitioni e 551
mila “contatri” che Vesercito df infur-
matori ha in i gnno con | medici ita-
lioni, lpetizzando che essi visitino fui-
ti § 300 mita medici in attivitd, esciu-
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dendo solo | pensivnati, ma compren-
dendo anche intere categorie che pro-
babilmente non kanno mai visto un
informatore, si arriverebbe ad wna me-

dia aritmetica di 53 visite effertuate per |
medico in un anno. If che vuof dire che

ogni medico riceverebbe piit 6 meno un
informatore g settimana, per conso del-
le diverse aziende.

Questi § macro dudi che, come tutif gli
indientori, sconiano la pecea di non “rac.
contare” effestivamentre il merito della
questione e cioé il contentuo redle ele fi-
nalid di quelle visite. In propasito pos-
siame farci solo aleune domands,

In primo-lungo, se Uinnovatione far-
macewticy sia cosl prolifica da rendere
necesseri 16 mifioni ¢ mezzo di visite
{'anno, E poi, quante d; quesie visite so-
no dedicate sempre aflo stesso prodot-
1o con lo stesso medico? Se ce ne fosse-
ro molte, informazione non tendereb-
be @ somigliare troppo alla “promozio- |
ne"? E infine, quante di queste visite fi-
niscong per incentrarsi sulla compara-
zione qualitativa tra due prodowi ana- |

laghi o similari, dando hogo a proba-
bili messaggi contradditiori che ri-
schiano di provocare, quanto meno, di-
sorreniamento ne! medico? E questo me-
dice diseriemtato, su guale leva si pag-
gerd per decidere quel é il farmoco giu-
st0? C'¢ da riffenere.

Sopratnutio se consideriamo la ornai
spietasg concorrenu che caranterizzu i
marketing delle grandi e piccole azien-
de impepnate a combartere senza tregua
per guurdagnare o noy perdere fente ¢ fet-
tine di mercato, Ed anche perché non
dobbiame dimenticare che, codice deon-
tologico o meno, 'uoma & incline alla
tentazione fin dai tempi della mela di Ada-
mo e Eva. E la dottring insegna che, per
quanto siano sempre atili i richiomi al-

['etica e afl"onestd, serve anche limitare -

al massimo le occasiond di essere tenta-
5 o df lemsare. E informatori e medici ne
hanna 16 milioni e 551 mila di queste oc-
casiont, ir un sofo anio. {CF)
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