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L'ATTIVITA PROMOZIONALE DELLE IMPRESE

Big Pharma informa
con 2 miliardi 'anno

Il grosso della spesa sostiene le visite negli ambulatori

Ammoma a 2.5 miliardi di euro la cifra
investita dall’industria farmaceutica per
far circolare tra medici e specialisti le informa-
zioni-sui propri prodotti. Il grosso della spesa
ha riguardato le visite degli informatori ai
medici che hanno assorbito oltre 2 miliardi di
risorse (+7.3% rispetto al 2004), a fronte dei
182 milioni di euro destinati a finanziare la
distribuzione di campioni gratuiti dei medici-
nali da sponsorizzare (+4.6%). Il dato - rifento
al 2003, anno in cui si & registrato un aumento
dell’8,1% degli investimenti nel settore - &
contenuto negli «Indicatori farmaceutici» Far-
mindustria 2006. che documentano una cresci-
ta di 3.9 punti percentuali dell'incidenza della

spesa per I'informazione scientifica sul fattura-
1o interno (farmacia+ospedali) nell’arco del-
I'ulimo decennio, passando dal 12,1% del
1994 al 16% del 2003. Da segnalare tuttavia -
sul fronte qualitativo - 1a riduzione relativa nel
corso dell’'ultimo anno in esame di wtti gli
strumenti di informazione di seftore: il grosso
della spesa resta concentrato sull’attivita di
visite ai medici, diminuita del 4,6% tra 1l 2004
e 1l 2005. In calo anche stampati (-11,6%) e
campioni (-7.8%), mentre la vera débacle ri-
guarda gli investimenti sul complesso dei pe-
riodict con yn taglio netto del 204% in termi-
ni di “uscite”, per un totale di appena 93mila
pagine contro le oltre 117mila del 2004.

L'informazione medico-scientifica (min euro)
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